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L’Euro-Méditerranée :
de l’espace géographique

aux modes de coordination
socio-économiques

Cet ouvrage entend revisiter l’espace euro-méditerranéen 
à travers une analyse pluridisciplinaire qui invite à le penser 
moins  comme  un  espace  géographique,  que  comme  un 
espace  de  sens.  Ce  choix  méthodologique  est  le 
dénominateur  commun  des  différentes  contributions  qui 
proposent une nouvelle conception de l’action économique 
incorporant la dimension sociale.  Sont ainsi proposés à la 
discussion des éléments  de réflexion sur  la  possibilité  de 
penser différemment des modèles entrepreneuriaux.

La démarche est conduite en deux temps. La première 
partie reconstruit la notion d’espace euro-méditerranéen à la 
lumière de certaines données de la pensée contemporaine et 
en  incorporant  notamment  la  dimension métaphorique.  En 
découle l’identification d’espaces de réflexion comme autant 
« d’installations » capables d’accueillir les problématiques et 
les  enjeux  d’une  spécificité  euro-méditerranéenne.  La 
seconde  partie  propose  une  illustration  de  ce  cadre 
d’analyse  à  partir  d’objets  économiques  dominés  par  les 
questions  de  coordination.  Relations  économiques 
internationales à travers les programmes de développement, 
rapports  inter-entreprises  modelés  par  les  réseaux, 
fonctionnement  interne  de  l’entreprise  et  modèle 
entrepreneurial y sont analysés à l’aune des éléments clefs 
de l’Euro-Méditerranée.
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